ldékatalog

Sadan engagerer | borgerne i affaldsforebyggelse

Inspiration til aktiviteter i forbindelse med Miljgstyrelsens kampagne
"Brug mere — spild mindre” 2012



Introduktion

Miljgstyrelsen gennemfgrte i 2010 kampagnen "Brug mere — spild mindre”, som skulle fa
danskerne til at begraense deres affaldsmeaengder.

Dengang bidrog omkring 70 netvaerksparter i forskellig grad og pa forskellige mader til kampagnen.
Kampagnen blev efterfalgende evalueret, og her svarede 48 % af de adspurgte, at de inden for det
sidste ar havde set eller hgrt information om, hvordan man kan begreense egen affaldsproduktion.
Evalueringen bgd i det hele taget pA mange positive resultater — og mens danskerne var enige om,
at det ville veere en god idé at gentage Store Byttedag, udtrykte netveerkspartnerne stor interesse
for at deltage i fremtidige kampagner.

Miljgstyrelsen har derfor besluttet at gennemfare en opfglgning pa kampagnen her i 2012.
Kampagnen i 2012

Kampagnen er landsdeekkende og vil bl.a. omfatte annoncering, PR, event, kampagnehjemmeside
og facebook-gruppe.

Kampagnen vil primeert fokusere pa:

e Madspild: Kampagnen blev lanceret ultimo maj i forbindelse med offentliggerelse af
"Kortlaegning af dagrenovationen i enfamilieboliger i Danmark med seerligt fokus pa madspild,
batterier og smat elektronikaffald”. Lanceringen foregik via en PR-indsats samt en relancering
af kampagnehjemmesiden www.brugmerespildmindre.dk.

e Genbrug: Til efteraret seettes saerligt fokus pa bytte, genbrug og reparation, bl.a. gennem den
landsdaekkende event "Store Byttedag” sgndag den 9. september, facebook-konkurrencen
"Danmarks leengstlevende ...”, som handler om vedligeholdelse og reparationer, samt en event
i den europeeiske affaldsforebyggelsesuge (i uge 47).

Miljgstyrelsen haber, at rigtig mange kommuner og organisationer ligesom i 2010 vil veere med til
at bakke op om kampagnen, sa den bliver naerveerende og vedkommende for alle danskere. Det
kan | ggre pa mange forskellige mader — og Miljgstyrelsen bakker op om bade stort og smat.

Vi har i dette katalog samlet en raekke idéer til, hvad | kan gere. Kataloget er hverken udtgammende
eller en egentlig facitliste, men blot en idéliste, som forhabentlig kan bruges til inspiration.


http://www.brugmerespildmindre.dk/

1. Store Byttedag - og andre initiativer inden for genbrug, bytte og dele

Danskernes Store Byttedag

Den 9. september er Danmarks Store Byttedag, hvor alle opfordres til at afholde lokale
byttemarkeder. Formalet er at vise danskerne, at det kan veere bade sjovt, socialt, trendy og nemt
at affaldsforebygge — og at ggre kampagnens rad og budskaber naervaerende og vedkommende
for den enkelte.

Miljgstyrelsen markerer dagen — bl.a. i samarbejde med Kgbenhavns Kommune — med at afholde
en affaldsforebyggelsesevent ved TAP 1 i Carlsberg Byen, Kgbenhavn V. Her vil det vaere muligt
for almindelige danskere at bytte ting og sager, at kabe genbrug— samt fa information om,
hvordan de kan affaldsforebygge i hverdagen, og hvorfor det er vigtigt.

Habet er ogsa at kunne give danskerne mulighed for at fa frisket gamle ting op; eksempelvis ved
at engagere designere til at sy gammelt tgj om og handveerkere til at reparere mabler.

Malet er, at Store Byttedag bliver en landsdaekkende aktivitet, hvor kommuner, organisationer
m.fl. er med til at seette fokus pa affaldsforebyggelse.

Selv om intentionen er at holde en landsdeekkende Store Byttedag den 9. september, kan
byttedage selvfalgelig sagtens holdes pa andre dage, hvis det passer bedre i forhold til andre
planlagte aktiviteter.

Miljgstyrelsen omtaler gerne byttedage og andre relevante arrangementer i
arrangementskalenderen pa kampagnehjemmesiden www.brugmerespildmindre.dk og pa
facebook (http://www.facebook.com/brugmerespildmindre).

| listen neden for kan | hente inspiration til Store Byttedag i jeres kommune/lokalomrade:

”Store byttedag” pa byens torv eller i parken
Der er mange mader at gennemfgre en lokal "Store byttedag” pa. | kan fx samle nogle af de sma
loppemarkeder eller genbrugsbutikker, der allerede findes i omradet.

| kan ogsa invitere byens borgere til at bestille en stand — eller til blot at mgde op med brugte ting
pa en stor "bytteplads”. Eller | kan samarbejde med sportsklubber, spejderforeninger m.fl.

Aftal efterfglgende bortkarsel af restaffald med kommunen eller det lokale affaldsselskab. Det er
vigtigt for, at arrangementet bliver en succes. Sgrg for omtale i den lokale avis.

| kan naturligvis ogsa overveje, om | har andre arrangementer, som det vil vaere oplagt at koble
affaldsforebyggelsestemaet pa. Eksempelvis grgnne markedsdage, miljgdage, affaldsdage etc.

Opmearksomhed via eksisterende loppemarkeder

I mange byer afholdes der jeevnligt loppemarkeder, ligesom der mange steder er store
genbrugsbutikker/-haller. En made at gennemfare en lokal "Store byttedag” pa er at kontakte et af
disse steder, der i forvejen har planlagt genbrugsaktiviteter, og hgre, om | sammen kan saette
fokus pa affaldsforebyggelse.



http://www.brugmerespildmindre.dk/
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Det kan ske ved at opseette et stort ’kampagne-banner” pa loppemarkedet/ved indgangen. Det
kunne ogsa veere ved at opsaette plakater/plancher om affaldsforebyggelse. Eller det kunne veere
ved at tilfgje et afsnit om kampagnen/Store byttedag i eventuelle eksisterende foldere/flyers om
arrangementet.

Arrangementer pd kommunens skoler

Arranger store byttedag pa kommunens skoler. Skolerne kan fx indsamle brugte ting og sager fra
barn og foreeldre i ugerne op til arrangementet og holde et loppemarked - eller elever og foreeldre
kan made op med byttegenstande pa selve dagen.

| forbindelse med en indsats pa skoler kan | bede eleverne om at dokumentere, at det er sjovt at
bytte — eksempelvis ved at tage sma film med deres mobiltelefoner af glade bytteepisoder til
youtube.dk og/eller kommunens hjemmeside. Udskriv evt. en konkurrence blandt eleverne om
byens bedste bytte-film.

Salg og bytte af legetgj

Barn vokser hurtigt fra legetgjet, der som regel er for godt til bare at blive smidt ud. Da bgrn er
gode ambassadgarer for familierne, kan | overveje et arrangement, hvor bgrn far mulighed for at
seelge og kebe brugt legetgj — eller bytte legetgj med andre barn.

| kan evt. overveje at arrangere det i samarbejde med sportsforeninger, som har kontakt til mange
barn — og/eller at inddrage den lokale handelsstandsforening.

Plakater i genbrugsbutikker
Uddel evt. plakater om kampagnen, som byens genbrugsbutikker kan haenge op i butikkerne.
Disse leveres i elektronisk form af kampagnesekretariatet.

Make-over- og reparationsevent
Arranger make-over events, hvor designere syr gammelt taj om til nyt, hvor handveerkere reparerer
mgabler, der er gaet i stykker, eller hvor cykelhandlere reparerer cykler.

Overvej om | kan drage nytte af nogle af byens uddannelsesinstitutioner, eksempelvis uddannelser
inden for tekstil og design, leereseminarier eller teknisk skole.

Overvej ogsa, om | kan samarbejde med byens skomagere, skreeddere, mgbelsnedkere,
cykelhandlere m.fl.

Folk vil blive tiltrukket af, at de kan fa repareret eller opfrisket noget, som de holder af — enten
gratis eller med rabat - og de, der stiller arbejdskraft til radighed, vil fa en god og gren profil.

Make-over events kan fint kombineres med fx et byttebord eller loppe-boder.

Bytte-budskaber

Seet fokus pa fordelene ved at bytte, seelge og kebe brugt mv. pa kommunens eller
organisationens hjemmeside, i nyhedsbreve, pa outdoor-annoncering i lokalomradet og via
involvering af egne medarbejdere og institutioner. Baggrundsmateriale om fordele leveres af
kampagnesekretariatet.

Brug ogsa disse fora til at informere om genbrugsbutikker og loppemarkeder i kommunen - og link
til genbrugshjemmesider som fx www.storskrald.dk, www.reparationsguide.dk, www.trendsales.dk,
www.afhent.dk og www.dba.dk.



http://www.storskrald.dk/
http://www.reparationsguide.dk/
http://www.trendsales.dk,/
http://www.afhent.dk/
http://www.dba.dk/

| kan ogsa opfordre borgerne til at bytte tgj, bager og smating, nar de mades til middage eller
lignende. Bytteaftener er saerligt udbredt blandt unge kvinder, hvor der kan laegges op til "Start
byturen med en byttetur”.

Byttefora pa nettet
Opret bytteforum for kommunens eller organisationens ansatte pa jeres intranet, og ga pa den
made selv i front.

| kan ogsa samle links til eksisterende byttefora, fx www.storskrald.dk og www.dba.dk, pa jeres
hjemmeside.

Bytterum og deleordninger via boligforeninger og grundejerforeninger

Brug Miljgstyrelsens kampagne til at ga i dialog med boligforeninger og/eller viceveerter om at
oprette bytterum i etageejendomme, hvor folk kan seette ting, de ikke lsengere har brug for, men
som er for gode til at smide ud.

| kan ogsa bruge kampagnen som afsaet for dialog om, hvordan man kan udbrede deleordninger i
savel etagebyggeri som villaer. Det kan veere deling af veerktgj, biler, vaskemaskiner og andet i
etageejendomme eller deling af haveredskaber pa villaveje.

Byttecentre

Etabler byttecentre pa kommunens genbrugspladser — eller szt fokus pa eksisterende byttecentre,
hvis de allerede er etableret. | kan fx bruge kampagnens Store byttedag til at lancere et nyt
byttecenter — og afvikle byttedagen i et eksisterende byttecenter.

Guider

Hvis | gnsker at ga i dialog med borgerne i jeres lokalomrade om affaldsforebyggelse, kan |
inddrage kommunens gr@gnne guider/centre eller en lokal afdeling af fx Landsorganisationen Grgn
Hverdag.

| kan ogsa overveje at uddanne affaldsguider. Det kan fx veere studerende, der pa udvalgte dage
star i byens storcenter eller pa torvet og radgiver folk, der gerne vil forebygge affald.

2. Reparation

Vedligeholdelse og reparationer

Kampagnen seetter til september fokus pa reparationer. Omdrejningspunktet bliver konkurrencen
"Danmarks leengstlevende ...”, som kommer til at kare pa kampagnens facebook-side. Idéen er at
opfordre danskerne til at uploade billeder af deres "lsengstlevende ...” inden for tre kategorier:

e Leengstlevende stykke tgj
e Leengstlevende mgbel
e Leengstlevende transportmiddel/cykel

Miljgstyrelsen seetter ogsa fokus pa reparationer med et tema om reparationer pa
kampagnehjemmesiden, PR og annoncering. Derudover vil reparationstemaet ogsa veere synligt
pa Miljgstyrelsens Store Byttedag, ligesom karing af vinderne forventes at forega i den
europeeiske affaldsforebyggelsesuge.



http://www.storskrald.dk/
http://www.dba.dk/

Reparatgrer til byttedag eller loppemarked

Hvis | gnsker at szette fokus pa fordelene ved at reparere, kan | invitere nogle reparatarer med til
jeres lokale byttedag eller jeres samarbejde med et eksisterende loppemarked. Eksempelvis
cykelsmede, skreeddere og magbelsnedkere, der kan radgive, inspirere og reparere under
arrangementet.

Opfordring til at deltage i konkurrencen ”Danmarks leengstlevende ...”

Hvis | vil veere med til at udbrede kendskabet til kampagnekonkurrencen, kan | leegge et banner pa
jeres hjemmeside og linke til konkurrencen pa facebook. | kan ogsa omtale konkurrencen pa jeres
hjemmeside eller opfordre til deltage i en artikel i lokalavisen.

Information om reparationer
Seet fokus pa vedligeholdelse og reparationer i fx husstandsomdelte nyhedsbreve, der i forvejen
sendes ud, i elektroniske nyhedsbreve, pa hjemmesider og i medlemsblade.

Lokalavisen og -radioen

Ga i dialog med byens lokalavis om at saette fokus pa reparationer. | kan fx opfordre dem til at
bringe en "gode rad fra en lokal reparater” hver uge i fx to maneder — eller interviews med lokale
reparatgrer. | kan ogsa opfordre dem til at bede laeserne om at indsende gode
vedligeholdelsesrad, som vil blive bragt i avisen. Og endelig kan de selvfalgelig seette fokus pa det
ved at daekke andre arrangementer i byen om reparationer. Husk ogsa den lokale radiostation.

Henvis til relevante hjemmesider

Omtal reparationer pa kommunens eller organisationens hjemmeside — og henvis til eksisterende
hjemmesider som www.brugmerespildmindre.dk og www.reparationsquiden.dk, hvor man bl.a. kan
sgge efter lokale/regionale reparatgrer inden for forskellige brancher.

Kurser i vedligeholdelse og reparationer
Inspirer til kurser i reparationer og vedligeholdelse. Kurserne kan finde sted i skoler, pa
arbejdspladser og i foreninger.

Allier jer med fx handarbejdslaerere, skreeddere, snedkere, cykelsmede og skomagere, der kan
give inspiration pa omradet. Inspirer skolens leerere til at inddrage temaet som en del af
handarbejde- og slgjdundervisningen.

| kan ogsa kontakte nogle af de ger det selv-kurser, der allerede gennemfgres i omradet — og
forsgge at f& underviserne til at szette fokus pa vedligeholdelse og reparationer.

3. Madspild

Affaldsforebyggelse og madspild
Miljgstyrelsens kampagne har i lgbet af foraret fokus pa madspild via PR og
kampagnehjemmesiden.

Det vil veere positivt, hvis kommuner og organisationer ogsa seetter fokus pa madspild via
eksempelvis lokale aktiviteter.



http://www.brugmerespildmindre.dk/
http://www.reparationsguiden.dk/

Fokus pé institutioner
| kan fx seette fokus pa madspild ved at ga i dialog med kommunens institutioner om at minimere
madspild.

| kan ogsa udarbejde politiker og strategier for stop af madspild i kommunens afdelinger og
institutioner. Lad det veere et punkt pa linje med mal for gkologiske ravarer. Sgrg for, at personalet
pa sigt vil blive tilbudt den forngdne information og inspiration via eksempelvis informationsmgder.

Kurser i madlavning

Inspirer til kurser i madlavning, hvor der er fokus pa planleegning af maltider, indkeb, opbevaring af
fodevarer, tilberedning af mad i den rigtige portionsstarrelse. Kurserne kan finde sted i skoler, i
institutioner, pa arbejdspladser og i foreninger.

Allier jer med kokke og andre, der kan give inspiration pa omradet. Inspirer skolens leerere til at
inddrage madspild som en del af hjemkundskabsundervisningen.

| kan ogsa kontakte nogle af de madlavningskurser, der allerede gennemfares i kommunen — og
forsgge at fa underviserne til at seette fokus pa at minimere madspild.

Madaften

Som organisation kan | tage initiativ til en madaften, som folk i lokalomradet kan tilmelde sig. Her
kan | servere typiske reste-retter (find opskrifter pa
http://www.stopspildafmad.dk/opskrifterograad.html) og kombinere det med et oplaeg med gode
rad fra fx en grgn guide eller kok fra lokalomradet.

Information om madspild
Seet fokus pa madspild i fx husstandsomdelte nyhedsbreve, der i forvejen sendes ud, i elektroniske
nyhedsbreve, pa hjemmesider og i medlemsblade.

Lokalavisen og -radioen

Ga i dialog med byens lokalavis om at seette fokus pa madspild. | kan fx opfordre dem til at bringe
en "reste-opskrift” hver uge i fx to maneder. | kan ogsa opfordre dem til at bede laeserne om at
indsende gode rad, som vil blive bragt i avisen. Og endelig kan de selvfglgelig seette fokus pa det
ved at daekke andre arrangementer i byen om madspild. Husk ogsa den lokale radiostation.

Henvis til relevante hjemmesider

Omtal madspild pa kommunens eller organisationens hjemmeside — og henvis til eksisterende
hjemmesider som www.brugmerespildmindre.dk, http://forresten.taenk.dk/ og
www.stopspildafmad.dk, hvor man bl.a. kan finde resteopskrifter og gode rad til, hvordan man kan
minimere madspildet.

Planlaeg et restegilde

| kan arrangere et lokalt restegilde, hvor borgere inviteres til at mgdes og spise deres rester — eller
hvor | far lokale kokke til at servere reste-retter. Laes mere om kampagnen For Resten Danmark og
restegildet pa: http:/forresten.taenk.dk/restegildet.

Udstilling pa biblioteket

Biblioteket er et sted, som mange folk besgger — og hvor de har tid til at tage imod information. Det
er derfor et oplagt sted at lave udstillinger med fx information om holdbarhedsmaerkning, og gode
rad til madplaner, indkab, opbevaring af madvarer, og portionsstarrelser.
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Lokale dagligvarebutikker, kantiner og restaurationer

Ga i dialog med lokale dagligvarebutikker og restaurationer om madspild. | kan fx undersgge, om
restauranterne vil veere med til at markere kampagnen med at indfgre sékaldte doggy-bags, sa
kunderne kan fa overskydende mad med hjem.

Eller | kan veere behjeelpelige med at formidle kontakt til velggrende organisationer, som vil aftage
kasserede fgdevarer og overskud af tilberedt mad. Laes fx mere om mad til hjemlgse pa
http://www.stopspildafmad.dk/madtilhjemloese.html.

Konkurrencer for borgerne
Tag initiativ til konkurrencer og events for de mest kreative "madplanlaeggere” eller "reste-kokke” i
kommunen eller lokalomradet.

4. Gode rad

Hvilke netveerkspartnere kan vi alliere os med?

Mange parter bakker allerede op om kampagnen. P& http://brugmerespildmindre.dk/netvaerk kan |
se, om der er andre i jeres lokalomrade, som bakker op, og som kan vaere relevante at samarbejde
med om et arrangement.

Teenk derudover bredt, hvis | gnsker at seette fokus pa affaldsforebyggelse i kommunen eller
lokalomradet. Mange aktarer vil veere positive, hvis | kommer med en god idé:

Idreetsforeninger

Spejdere

Genbrugsbutikker

Kirker og kirkelige hjeelpeorganisationer
Borgergrupper

Boligselskaber

Skoler

Bgrne- og ungdomsinstitutioner
Pensionistforeninger

Skreeddere, handveaerkere m.fl.
Reparationsvirksomheder
Affaldsselskaber

Lokale greesrgdder.
Oplysningsforeninger

Bibliotekerne

Lokalavisen

Lokalradioen

Dagligvarebutikker

Kantiner og storkgkkener
Restaurationer

Kokke og gkonomaer

Grgnne centre, grgnne guider og lokaludvalg
Forbrugerbeveaegelser som Stop Spild Af Mad og Grgn Hverdag
Miljgbeveaegelser som NOAH og DN
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Hvilke kampagneelementer tilbyder Miljgstyrelsen?
| forbindelse med kampagnen er der produceret en reekke materialer i elektronisk form, som | kan
hente pa kampagnens hjemmeside:

Folder om kampagnen og dens seks rad (PDF-fil)

Folder om madspild og fem rad til mindre madspild (PDF-fil)

Plakat med kampagnens seks rad (Word-fil, hvor | kan indsaette eget logo)

Plakat til brug ved lokal Store Byttedag (Word-fil, hvor | kan tilfgje tid og sted for jeres lokale
byttedag).

Plakat med kampagnens rad til mindre madspild (PDF-fil)

Banner-annoncer til hjemmesider (GIF-filer — to versioner)

¢ Kampagnelogo til hiemmesider mv. (PDF-filer — to versioner)

Derudover udarbejder Miljgstyrelsen dels tekster om kampagnen med budskaber og gode rad,
som | kan bruge pa hjemmeside, i nyhedsbreve mv. Dels skitse til en pressemeddelelse om
kampagnen, som | nemt kan tilpasse, sa jeres eget engagement i kampagnen bliver
nyhedskrogen.

Kontakt: Christina Nielsen, kommunikationsradgiver i Operate A/S pa tif. 51 44 51 05.

Hvor kan vi finde mere information og dele idéer?

Der blev i forbindelse med kampagnen i 2010 oprettet en facebook-gruppe, som stadig eksisterer,
og som ogsa indgar i kampagnen denne gang. Gruppen har mere end 2.000 tilmeldte. Pa
kampagnens facebook-side kan | omtale lokale arrangementer og falge med i, hvad der sker i
kampagnen. Se mere pa http://www.facebook.com/brugmerespildmindre.

Derudover kan | finde baggrundsrapporter, links til relevante hjiemmesider og meget mere pa
kampagnehjemmesiden: www.brugmerespildmindre.dk.

Vedrgrende den europaeiske uge for affaldsforebyggelse (EWWR) henvises til Dakofas
hjemmeside: http://www.dakofa.dk/Publikationer/events/forebyggelsesuge 2012/default.aspx.
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